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Absztrakt

Bizonyitott tény, hogy a fogyasztok vasarlaskor elényben részesitik a markas, védjeggyel
ellatott termékeket, inkabb azt valasztjdk, szemben a semleges védjegy nélkiili
termékekkel, érdemes megvizsgalni, hogy vajon miért? Azért, mert egyrészt a kiilonbozo
markak valdjaban segitik a vasarlokat a tdjékozddasban, és masrészt, mert hozzaadott
értéket biztositanak, valamilyen pluszt, amellyel a semleges termékek nem rendelkeznek.*
Vagyis a marka megbizhato, biztosit egyfajta garanciat a termékkel kapcsolatosan, ebbdl
kifolyolag kevésbé lesz kockazatos a vétel, tovabba a marka konnyen azonosithato,
szamithatunk r4 hosszi tavon, valamint megkdnnyiti a termékek kozotti valasztast is.?
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1. BEVEZETES

A védjegy jelentoségének fokozodasat mutatja, hogy a Brand listan egyre tor elore.
A markaszo értelmének meghatarozasara legtobbszor az angoloktdl szarmazd
brand szo6t alkalmazzak. E fogalom 6sszefoglalja egy termék, szervezet, szolgalta-
tas arculatat, logojat és mindazt, amit a fogyasztok illetve az egyéb érintettek gon-
dolnak a markanév hallatan az adott termékrdl, szolgaltatasrol, szervezetrol.

megkiilonbdztetési alapot a versenytarsakkal. Az igazi brand felépitése hosszu fo-
lyamat, amelynek soran a szervezetek célja az altaluk értékesitett termék, szolgal-
tatds megkiilonboztetése a versenytarsak termékeitdl, szolgaltatasaitol. Az elada-
sok érdekében érdemes kivanatosabba tenni az adott markat a fogyasztok szamara,
alapjan versenyelényre tesz szert a markazott termék, szolgaltatas. Altaliban a
marka értelme, "hogy az eladd termékeit vagy szolgaltatasait azonositsa és meg-
kiilonboztesse a versenytarsakétol. Tehat a brand bar rendkiviil hasonlé, azonban

1 PAPP-VARY ARPAD: A markanév ereje. Szempontok a sikeres brandépitéshez, 2013, Dia-
16g Campus, Budapest, 19.
2 Uo. 19.
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mégsem azonos a védjeggyel. Bizonyitott tény, hogy a fogyasztok vasarlaskor
elonyben részesitik a markas, védjeggyel ellatott termékeket, inkabb azt valaszt-
jak, szemben a semleges védjegy nélkiili termékekkel, érdemes megvizsgalni,
hogy vajon miért?

Egyrészt azért, mert a kiilonbozé markak valojaban segitik a véasarlokat a
tajékozddasban, és masrészt, mert hozziadott értéket biztositanak, valamilyen
pluszt, amellyel a semleges termékek nem rendelkeznek.® Vagyis a marka megbiz-
hato, biztosit egyfajta garanciat a termékkel kapcsolatosan, ebbdl kifolyolag ke-
vésbé lesz kockdzatos a vétel, tovabba a marka konnyen azonosithat6, szdmitha-
tunk ra hosszi tavon, valamint megkonnyiti a termékek kozotti valasztast is.?

Napjainkban egyre inkabb el6térbe keriil a védjegy, mint arujelzé haszna-
lata, azonban ma mar kozvetve vallalatjelzo is, mivel nem csupan az adott termé-
ket, illetve szolgéltatast mindsiti, hanem az azokat kibocsajto illetve nyujto valla-
latokat is.

A védjegy az arujelzdk csoportjaba tartozik, mivel individualizal, s6t az aru-
jelzok legfontosabb fajtaja. Ugyanakkor fontos az a szerep, hogy ne csak a megje-
161t arura, hanem az azt gyarto vallalatra, a szolgaltatast nyujto cégre is utaljon.

Hazankban a goodwill-nek nincs magyar megfeleldje, mégis legfoképp a
vallalati jo hirnévvel, a fogyasztdi értékitéletekkel azonosithatd. Egy cég, vallal-
kozas jo hirneve azonban rengeteg dologtdl fligg, ide tartozhat tevékenységének,
szolgaltatasainak, valamint arui mindségének szinvonala, a reklamozas mindsége,
az egyes termékeinek a kiilsé megjelenése, a csomagolas etc. Mindezek biztosita-
sara, el0segitésére szolgalhatnak a védjegyek. Emellett rendkiviil jelent6s gazda-
sagi szerepe van, mivel lehetdvé teszi az egyes aruk, szolgaltatasok megkiilonboz-
tetését, elkiilonitését mas vagy masok aruitdl, szolgaltatasaitol. Ezen feliil a véd-
jegynek e megkiilonboztetd jellegének kdszonhetéen tudnak a fogyasztok, a piaci
szereplOk, versenytarsak megfelelden tajékozodni, tovabba a védjegy hozza 1étre
a koteléket az aru és az azt kibocséjto vallalat vagy gyarté kozott.”

Egy vallalkozas altal hasznalt védjegy sokszor az adott firma kereskedelmi
nek szavatolasa mellett hirdetési, reklamozasi célbol, vagy a fogyasztoi tarsadalom
bizalménak létrehozasat célzé jo hirnév megszerzése végett hasznalnak.®

Mindezek alapjan megfigyelhetd, hogy a védjegy arujelzd szerepe mellett
egyre inkabb érvényesiil a vallalatjelz6 szerep is, hiszen a védjegyek kifejezik az

% Uo. 19.

4 Uo. 19.

5 BACHER GUSZTAV: A Védjegyoltalombol eredd jogok és kotelezettségek, in FALUDI GA-
BOR — LUKACSI PETER (szerk.): 4 védjegytorvény magyardzata, 2014, HVG Orac Lap- és
Konyvkiado, Budapest, 193.

6 Uo. 194.
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adott aru vagy szolgaltatas mindségét, jelezve ezzel a gyarté munkajanak mindsé-
gét. A védjegy azaltal, hogy meghatarozott arut, szolgaltatast meghatarozott valla-
lathoz kot, kifejezi és egyben igazolja is az adott termék, szolgaltatas szarmazasat,
eredetét.’

Az adott védjegy altalaban a reklamozas legfobb eszkoze a védjegyjogosult
vallalat vagy cég szdmara, ugyanis a védjegy az arusitott termék, a nyujtott szol-
galtatas mindségét is tanusitja. A fogyasztoknak és a védjegyjogosultnak egyarant
az a legfobb érdeke, hogy azon termékek, szolgaltatasok minél jobb mindségii ter-
meékek, illetve szolgaltatasok legyenek, amelyeken a jogosult vallalkozas védjegye
szerepel, vagy amelyeken az barmilyen modon fel van tiintetve.®

Az Eurépai Unié Birosaganak itélkezési gyakorlata® alapjan a védjegy
kulcsfontossadgu szerepe az, hogy igazolja az adott védjeggyel megjelolt termék
vagy szolgaltatas szarmazasat a végso vagy az egyéb felhasznalok szamara, ezaltal
biztositva azt is, hogy a fogyasztd képes legyen megkiilonbdztetni mas vagy ma-
sok aruitol, szolgaltatasaitdl az Osszetévesztés esélye nélkiil az adott védjeggyel
megjelolt szolgaltatast.'® Tehat a védjegyek szerepe az idék folyaméan egyre sok-
rétiibbé valt, egyre tobb funkciot tolt be, és egyre tobb informaciot szolgaltat a
fogyasztok szdmara.

A jovobeli esetleges problémak elkeriilése érdekében neviink, illetve védje-
gylink megvalasztasakor, rendkiviili gondossaggal kell eljarni, érdemes akar szak-
ember bevonasaval részletes név-, illetve védjegykutatast végezni, mivel megva-
l6sul a védjegybitorlds, amennyiben valamely cégnév, csupan ékezetekben kiilon-
bozik meghatarozott védjegytol, illetve ha valaki a jogosult hozzajarulasa nélkiil
hasznélja cégnevében a mar mas altal lajstromoztatott védjegyet.™

Tehat a marka és a védjegyek is segitik a fogyasztokat a valasztasban, és
egyuttal az adott vallalatot, céget is segitik a piacokon torténd érvényesiilésben. A
marka rendkiviil hasonl6 a védjegyhez, definicidjuk csaknem megegyezik:

,»A marka olyan szimbolumok 6sszessége, amelynek feladata termékek és
szolgaltatasok egy meghatarozott gyartoval, forgalmazoval valé azonositasa

" Uo. 193.

8 Uo. 193.

® C-53/11. P sz. iigy OHIM kontra Nike International, C-488/10. sz. iigy Celaya Empa-
ranza y GaldosInternacional kontra Proyectosintegrales de  Balizamientos,
C-191/11. P sz. iigy Yorma's kontra OHIM, C-90/11. és C-91/11. sz. egyesitett
iigyek Strigl és Securvita kontraDeutsches Patent- und Markenamt és Oko-Invest,
C-190/10. sz. iigy Génesis kontra BoysToys ¢és Administracion del Estado,
C-334/11. P sz. tigy Lancéme kontra OHIM.

10 BACHER: i. m. 194.

11 GOROG MARTA: Egyéb arujelz6k védelme, in FALUDI GABOR — LUKACSI PETER (szerk.):
A védjegytorveny magyardzata, 2014, HVG Orac Lap- és Konyvkiadd, Budapest, 586.
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és egyuttal azoknak mas termékektdl vald megkiilonboztetése.2?

Megjelenik a megkiilonboztetd képesség, mind a védjegynél, mind a marka
tovabba a meghatarozott gyartoval torténd azonositas is, vagyis, hogy a vasarlo a
marka alapjan kotni tudja az altala vasarolt terméket az azt kibocséjtd gyartohoz,
ami gyakorlatilag a védjegy vallalatjelz6 szerepével azonosithato.

Azonban a marka meghatdrozasa nem ennyire egyszeri. Valojaban egy
adott markarol minden embernek maés véleménye van, mindenkinek a fejében
kialakul egy kép és éppen ezért érdemes a fogyasztd oldalarol is kozeliteni egy
markéval kapcsolatosan. Tehat a marka a fogyasztd fejében képz6do értékitélet.
Olins, a markazas egyik atyja is a kdvetkezéképpen fogalmaz: ,, 4 mdarka sorsdt
valéjaban nem a marketingesek iranyitjak. "3

Ez a megfogalmazés is arra utal, hogy a fogyasztd donti el, az altala
kialakitott képzet alapjan, hogy egy bizonyos markat eldnyben részesit vagy sem.
Mégsem lehet maradéktalanul egyetérteni Olinssal, hiszen a marketing és
reklamtevékenység, kiilonboz6 védjegyek alkalmazasanak hatdsdra, az alapjan
alakul ki az a bizonyos kép egy markar6l a vevokben, igy ez alapjan a
marketingesek is hatdssal vannak a markara.™

2. A VEDJEGYEK SZEREPE A PIACGAZDASAGBAN

A piacgazdasag fejlddése, a szamtalan hazai és kiilfoldi gazdasagi tarsasag létre-
jotte, a hatalmas multik, vilagcégek jelenléte, és az egyes privatizacios folyamatok
beindulasa jelent6s mértékben novelte hazankban is a védjegyek szerepét, és a
védjegybejelentések szamat.’®A rendszervaltast kovetd gazdasagi és tarsadalmi
valtozasok kovetkeztében véget ért az allami tulajdon dominanciaja hazankban és
a nemzeti bevétel rendkiviil jelentés hanyada mar a maganszférdban keletkezik.'®
A lendiiletes miiszaki-tudomanyos fejlodés megkdvetelte az iparjogvédelem mo-
dernizciojat, az j alkotasok, felhasznalasok kiilonds védelmét.”

12 BAUER ANDRAS — BERACS JOZSEF: Marketing, 1998, Budapest, 194.

13 OLINS, WALLY: A mdrkak, 2004, Budapest, 18.

14 PAPP-VARY: i. m. 23.

15 TATTAY LEVENTE: Védjegyekrdl villalkozéknak, 1995, Kozgazdasagi és Jogi Konyvki-
ado, Budapest, 15.

16 TATTAY LEVENTE: A szellemi alkotasok teljes korti Gjraszabalyozdsa Magyarorszagon,
in lustum Aequum Salutare, 2009/2. szam, 150.
http://ias.jak.ppke.hu/hir/ias/20092sz/11.pdf, (2015.04.30).

T TATTAY:i. m. (2009) 151.
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A védjegyeknek rendkivill jelentds gazdasagi szerepe van, mivel lehetévé
teszik az egyes aruk, valamint szolgaltatasok megkiilonbdztetését, elkiilonitését
mas vagy masok aruitol, illetve szolgaltatasaitol, ezen feliil a védjegynek e meg-
kiilonbozteto jellegének koszonhetéen tudnak a fogyasztok, illetve a piaci szerep-
16k, versenytarsak megfelelen tajékozodni, tovabba a védjegy hozza létre a kote-
1éket az aru és az azt kibocsajto véllalat vagy gyartd kozott.®® Ezek a szimbolikus
megjelolések, jelképek gyakran nagy befolyassal is birnak a fogyasztokra.™

Emellett jelentés mértékben megkonnyitik az aruk piaci elhelyezését, bizto-
sitjak a piacok kontrolljat, eszkozei a piac- illetve kozvélemény kutatdsnak is, ra-
adasul bizonyos vallalatok 6nallé arpolitikat alakitanak ki a védjegyek felhaszna-
lasaval.?®

Mind a magyar, mind a kiilfoldi szervezetek rajottek, hogy sajat arculatuk
kialakitasdhoz, j6 hirneviik megszerzéséhez, marketing- és reklamtevékenységiik
folytatasahoz érdemes védjegyeket hasznalni, hiszen egy adott cég goodwill-jének
az értékelésénél megint csak a védjegyek vagyoni értéke és arculatformalo jellege
keriil reflektorfénybe.?* Mindezt rendkiviil jol szemlélteti a hazai védjegybejelen-
tések iranti kérelmek szdmanak a rohamos ndvekedése, ugyanis az elmult 6tven év
fokozatos novekedést mutat, egyre tobb bejelentésre keriil sor.?

A kiilonb6z6 piaci szereplok, gyarak, vallalatok, cégek a piacgazdasagban
szerepld védjegyek segitségével tudjak ellendrizni, hogy a kereskeddk megtartjak-
e a gyarto altal el6irt arakat.?

Az 1j Ptk. egyébként mar szakit a hézagmentes oltalom elvével, ami tiikr6zi
a szakirodalom azonos allaspontjat is.**

18 BACHER: i. m. 193.

¥ TATTAY: i. m. (1995) 15.

20 V/IDA SANDOR: A védjegy és az ipari termékek értékesitése, 1962, Kézgazdasagi és Jogi
Koényvkiado, Budapest, 19.

2L TATTAY: i. m. (1995) 15.

2 TATTAY:i. m. (1995) 15.

B VIDA:i. m. 19.

24 GRAD-GYENGE ANIKO: Biicst a szellemi alkotdsok jogdtél?—A szerzéi jog és az ipar-
jogvédelmi  oltalmi  formak polgdri jogi védelme a magyar maganjogban,
http://ptk2013.hu/szakcikkek/grad-gyenge-aniko-bucsu-a-szellemi-alkotasok-jogatol-a-
szerzoi-jog-es-az-iparjogvedelmi-oltalmi-formak-polgari-jogi-vedelme-a-magyar-magan-
joghan/1776 (2014.11.04)
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3. AVEDJEGYEK VALLALATJELZO SZEREPE

A védjegy azaltal, hogy a meghatarozott arut, illetdleg szolgaltatadst meghatarozott
vallalathoz két, kifejezi, €s egyben igazolja is az adott termék, valamint szolgalta-
tas szarmazasat, eredetét.?

Az adott védjegy altalaban a reklamozas legfobb eszkodze a védjegyjogosult
vallalat vagy cég szamara, ugyanis a védjegy az arusitott termék, tovabba a nyujtott
szolgaltatds mindségeét is tanusitja, tehat a fogyasztoknak és a védjegyjogosultnak
egyarant az a legfobb érdeke, hogy azon termékek, valamint szolgéltatdsok minél
jobb mindségli termékek, illetve szolgaltatasok legyenek, amelyeken a jogosult
véllalkozas védjegye szerepel, vagy amelyeken az barmilyen mddon fel van tiin-
tetve.?® Tehat a védjegyek eredményesen alkalmazhatoak a kiilonboz6 cégek rek-
lam-, illetve marketingtevékenységében is, hiszen egy védjegyreklam célja a fo-
gyasztok érdeklodésének a felkeltése, figyelmének a felhivasa és az informaciok
tovabbitasa a vasarld felé valamint az megjelolt termék, fogyaszto éltal torténd
kivalasztasara valé dsztonzés.?’

A kiilonboz6 vallalatok altal egyre inkabb hasznalt szellemi tulajdoni forma
a végjegy, ugyanis a tomoritett, szimbolikus informaciokat szolgaltato védjegy 1j
termékek vagy szolgaltatasok bevezetésekor alkalmas arra, hogy a fogyasztok fi-
gyelmét felkeltsék.”® Vagy akar arra is, hogy a mar jol bevalt régebbi termékek,
szolgaltatasok mellett Gjabbakat is igénybe vegyen az adott személy. A védjegy e
mindségjelzo, vallaltjelzd, arujelzo és reklamozasi funkcioi altal a vallalkozoi jo
hirnév és a piaci jelentéség hordozoja.?® A védjegyek alkalmazasa nélkiilozhetet-
len stratégiai eszk6z mind a nemzeti, mind a regionalis, mind a kontinensek kozotti
versenyben a legkiilonfélébb vallalatok, szervezetek kozott.*

A fogyasztoi tarsadalom akkor érzi magat biztonsagban, amennyiben az
egyes jogszabalyok biztositjak szamukra az adott személyeket megilletd jogokat,
jogosultsagokat, tehat amennyiben érvényesiil a jogbiztonsag.

BBACHER: i. m. 193.

% Uo. 193.

2 TATTAY: i. m. (1995) 16.
28 BACHER: i. m. 194.

2 Uo. 194.

0 TATTAY: i. m. (1995) 16.
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A jogbiztonsag veszélyeztetésérdl beszéliink, példaul amikor a védjegyek
lajstromozasara iranyuld eljarasban az oltalmazott aruk, vagyis az arujegyzék ér-
telmezésével 0sszefiiggésben kiillonb6zo szemléletek jutnak érvényre az egyes tag-
allami védjegyjogok, valamint a kdzosségi védjegyjog esetében.*

A védjegy alapvetd szerepe és egyéb funkcidi kdzotti eltérés viszont nem
jelenti azt, hogy abban az esetben, amikor meghatarozott védjegy e funkcioi koziil
egyet vagy tobbet is betdlt, az utdobbiak megsértése esetében ne lehetne igényét
érvényesitenie a jogosultnak. Ugyanigy kiemelend6, hogy nem csak a jo hirnévvel
rendaglkezc'i védjegyek birnak a szdrmazasjelzé funkcidé mellett egyéb funkcidk-
kal.

A fentebb emlitett kiilonbségek pedig a védjegyoltalom terjedelmét illetden
bizonytalansagokat és eltéréseket eredményeznek, ami sérti az aruk és szolgaltata-
sok szabad dramlasanak szabadsagat, valamint a versenytorzitd hatasok kiiktata-
sanak unids alapelvét is.*®

A védjegyek fontos funkcidinak egyike a szarmazésjelzd funkcio, amelynek
értelmében a védjegy tanusitja a fogyasztok részére, hogy az altaluk megvasarolt
termék, vagy igénybe vett szolgaltatas, amelyen a védjegy feltiintetésre keriilt hon-
nan szarmazik, azokat mely vallalat éllitotta eld, mely vallalat nyQjtja az érintett
szolgaltatast; biztositva ezaltal az aruk, szolgaltatasok megkiilonboztetését is mas,
szintén a gazdasagban résztvevé vallalatok aruitol, szolgaltatasaitol.*

Ezen feliil természetesen egyéb funkcioi is vannak a védjegyeknek, tobbek
kozott ide tartozik a reklamfunkcid és informacios funkcio, amely a fogyasztok
tajékoztatasat, segitését szolgalja, valamint itt emlitendd azon funkcio6, amely altal
a védjegy az adott termék, szolgaltatas mindségét szavatolja, tovabba ide sorolha-
toak a kommunikacioval, befektetésekkel kapcsolatos funkciok is.®

4. A VEDJEGY JELENTOSEGE VERSENYESZKOZKENT

A gazdasag résztvevoinek allanddan figyelnitik kell a piacot és emellett javitaniuk
kell termékeik beazonosithatosagat, mindségét. E tevékenység megvalositasanak
pedig elengedhetetlen eszkoze a védjegy.*®

31 KESERU BARNA ARNOLD — SZALAI PETER: Arujegyzék és jogbiztonsag, avagy a védje-
gyek osztalyozasanak dilemmai, in SzoBOSZLAI KisS KATALIN — DELI GERGELY (Szerk.):
Tanulmanyok a 70 éves Bihari Mihdly tiszteletére, 2014, Universitas-Gyér, Gy6r, 268.

32 BACHER: i. m. 194.

33 KESERU — SZALAI: i. m. 268.

3 BACHER: i. m. 194.

% BACHER: i. m. 194.

3 ANN, CHRISTOPH: Aktuelle Probleme und Entwicklung der Markenpiraterie (Védjegy-
kalozkodas) cimii el6adasa, 2016-05-17, Budapest, Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala.
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Megallapithato, hogy a védjegyoltalom egy rendkiviil jelentds versenyesz-
koz is a vallalatok szamara. Az adott védjegy, ugymond az adott vallalat altal kép-
viselt mérka, termék, brand, arca, arculata, mivel errél ismerjiik fel.3” A rosszarcu
személy nem érvényesiil konnyen az életben, pedig altaldban nem tud mit csindlni
ellene; ugyanigy a rossz védjegy is rendkiviil nehezen nyeri el a fogyasztok bizal-
mat, vagy egyaltalan nem is alkalmas e funkcidjanak betoltésére.®® A hazai és kiil-
foldi piacokon érvényesiilni kivano piaci szerepld vallalatok jo hirneviiket, sajat
arculatukat, eszkozeiket, védjegyeiket, reklam- és marketinganyagaikat, hirdetése-
iket, neviiket tobbnyire egy kozponti motivum koré felépitve precizen megterve-
zik, és ez alapjan igyekszenek megvalositani elképzeléseiket. A hamisitasok ara-
nya viszont egyre csak nd, és a fogyasztoknak megéri megvenni az utanzatot, ame-
lyeket sokszor kiilfoldrl importalnak a kiilonboz6 orszagokba.®® A vamhatosagok
feladata lenne beazonositani és kiszlirni a hamis arucikkeket, azonban az utanzatok
tokéletessége miatt ez szinte lehetetlen. Viszont, ha mégis sikeriilt beazonositani a
kérdéses arut, akkor azt nem szabad tovabbengedni, meg kell allitani és kérddre
vonni annak tulajdonosat, hogy beleegyezik-e az utanzat megsemmisitésébe.**

Az Eurépai Unio Birosaga részletezte a védjegy beruhazasi funkciojanak
veédelmével kapcsolatosan, hogy ha a versenytars azaltal, hogy a fent emlitett véd-
jeggyel megegyezo jeldlést alkalmaz olyan termékekkel illetve szolgaltatasokkal
Osszefiiggésben, amelyek e szoban forgo védjegy arujegyzékében szerepelnek, ak-
kor a versenytars ezaltal sérti a védjegy ezen beruhazasi funkciojat.*?

Megvalosul a védjegybitorlas, amennyiben valamely cégnév, csupan ékeze-
tekben kiilonbozik meghatarozott védjegytol, illetve ha valaki a jogosult hozz4ja-
rulasa nélkiil hasznélja cégnevében a mar mas altal lajstromoztatott védjegyet.®?

A hazéankban bejegyzett védjegy annak jogosultja szamara csupan Magyar-
orszag teriiletén garantalja a kizardlagos jogot, ami azt jelenti, hogy kiilonb6z6
orszagokban bejegyzett védjegy alapjan, Magyarorszagon nincs lehetdsége véd-
jegybitorlasi igényt érvényesiteni az adott orszag nemzeti védjegy jogosultjanak.**
Azonban még az igazsagszolgaltatas itjan is nehézkes megoldani a felmeriilo eset-
leges jogi problémakat az utanzatok felismerhetetlensége €s sokszor a jogvédelem

87 Védjegyoltalom a gyakorlatban—tandcsadds, tippek, http:/www.vedjegyportal.hu/
(2014.12.17)

8 Védjegyoltalom a gyakorlatban—tandcsadds, tippek, http://mww.vedjegyportal.hu/
(2014.12.17)

9 TATTAY: i. m. (1995) 16.

40 ANN: i. m.

“ Uo.

2 BACHER: i. m. 194.

# GOROG: i. m. 586.

4 BACHER: i. m. 204.
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hianya miatt.*> Ugyanis sokszor a védjegyoltalom sem elegendé a jogosult teljes
korti védelméhez, amit rendkiviil jol szemléltet az alabbi jogeset, amelynek tény-
allasa értelmében:

Megalakult 2001-ben Dunakeszi székhellyel a Teletal Etelfutar Kft., amely
nagy népszeriiségre tett szert. Ugyanakkor miikodott ezzel parhuzamosan egy
Debreceni székhelyli, 10 évvel korabban megalakult Teletdl Vendéglatd Bt. is,
amely egy helyi ismeretségii kis csaladi vallalkozas. E két firma sokaig zavartala-
nul dolgozott parhuzamosan, amig a Dunakeszi székhelyli Bt. ki nem terjesztette
szolgaltato tevékenységét Debrecenre is. Az azonos cégnévrdl tudomast szerezve
a debreceni cég pert inditott és kérte a birosagot, hogy allapitsa meg névviseléshez
valod jogéanak sérelmét, és tiltsa el a jogsértét a név hasznalatatol.

Jogi problémaként jelentkezik a majdnem azonos név hasznalata, két olyan
cég kozott, amelyek egymassal kapcsolatban nem allnak. Kérdés, hogy jogosult-e
mindkettd cég hasznalni e nevet, ha viszont nem akkor melyik viselheti? A perben
a konfliktus forrasa az volt, hogy a két cég Osszetéveszthetové valt. Mind a név,
mind a tevékenységi kor hasonld volt. Ha egymés mellé tessziik a két cégnevet,
zavarba ejtd a hasonlosag: Teletal Etelfutar Kft. és Teletal Vendéglaté Bt. Egy
laikus esetleg azt is gondolhatnd, hogy a két cég gazdasagi kapcsolatban all egy-
massal. Raadéasul mindkét cég csak ,, Teletal” roviditéssel reklamozta magat. Sorra
érkeztek a panaszlevelek, tovabba a hatosagok is sokszor tévedésbe estek. Ezért a
debreceni Teletal felperesként perelt, mert a cégnév hasznalataval a dunakeszi Te-
letal Kft. (az alperes) megsértette a debreceni Bt. névviseléshez fiiz6d6 jogat.

2011. szeptember 14-én az els6foku birdsag olyan itéletet hozott, amelyben
meg is allapitotta a jogsértést és eltiltotta a Teletal név viselésétol a dunakeszi cé-
get. Ezt kovetden a dunakeszi cég fellebbezett, és kérte az itélet megvaltoztatasat.
Az [tél6tabla viszont mindenben jovahagyta az elséfokt birdsag dontését. Abban
is egyetértett az els6fokl birésaggal, hogy a peres felek mitkodési kore, a tényle-
gesen kifejtett, valosagosan gyakorolt tevékenységiik hasonlénak mindsiil: ,,nincs
relevanciaja annak, hogy a felperes az ételkihordason til mas tipusu vendéglatassal
is foglalkozik, mert az ételkihordas soran ez nem kiilonbozteti meg az alperestdl”.
A Ptk. vonatkozé rendelkezése®® a miikodési kor hasonldsagat rogziti, és nem ko-
veteli meg a tevékenységek teljes azonossagat.

45 ANN: Q. m.

462013. évi V. torvény: 2:49. § [Névviseléshez valo jog]

(1) Irodalmi, miivészeti, tudomanyos vagy kozéleti szerepléssel jard tevékenységet fel-
vett névvel is lehet folytatni, ha ez nem jar masok Iényeges jogi érdekének sérelmével.
(2) Ha az irodalmi, miivészeti, tudomanyos vagy kézéleti szerepléssel jaro tevékenységet
folytatd személy neve Osszetévesztheté a mar korabban is hasonlo tevékenységet folytato
személy nevével, az érintett személy kérelmére a név - e tevékenység gyakorlasa soran -
megkiilonboztetd toldassal vagy elhagyassal hasznalhato.
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Az els6foku birdsag érvelése az indokolasban a kovetkezd volt: ,,A védjegy
nem az oltalomra jogosult jogi vagy maganszemélyt jelzi, hanem annak a tevé-
kenysége soran eldallitott arut vagy szolgaltatast érinti. A védjegyjogosultsag fiig-
getlen attl, hogy a kérelmezd milyen névhasznélatra jogosult.”*’ Hidba tehat a
védjegy: a dunakeszi székhelyl ételfutart eltiltottdk a név hasznalatatdl. Tehat a
bejegyzett védjegyoltalom nem zarja ki, hogy valaki veliink szemben érvényesitse
a személyhez fiiz6d6 jogait. Neviink illetve védjegyilink megvalasztasa elott érde-
mes Kiterjedt név- illetve védjegykutatast végezni, lehetdleg jogi szakember bevo-
naséaval, elkeriilve a késobbi esetlegesen felmeriilé problémakat.*®

A per egyrészrol felhivja a figyelmiinket arra, hogy hiaba jegyezte be a cég-
birdsag a cégiink nevét: attol, hogy a cég létrejott, még nem zarhatod ki annak a
lehetésége, hogy a bejegyzett cégnév mas névviselési jogat sérti. A TELETAL-
iigy masik fontos kérdése a névhez fiz6d6 jog és a védjegyoltalom Osszefiiggése
volt. Az alperes dunakeszi cég rendelkezett tobb védjegyoltalommal is, mindezek
ellenére mégis szamara kedvezotlen dontést hozott a birdsag. Nyitva marad tehat
a kérdés, hogy lehet ez? Ezek mellett a per rdmutat arra is, hogy a védjegy egyre
er6s0do vallalati jelz6 szerepének koszonhetéen az adott cég aruin feliil mindsiti
magat a céget is, igy jelent6s probléméak meriilnek fel, amennyiben tobb cég
ugyanazt a védjegyet hasznalja, félrevezetve ez altal a fogyasztokat, hatdosagokat.

Viszont az adott termék jellegzetességeire iranyuld, csupan leird célzati
hasznalat nem sérti a védjegy funkcidit, tehat a védjegy jogosultja az altala hasz-
nalt megjeldlés ,,védjegyszer’” hasznalataval szemben léphet fel, vagyis ha har-
madik személy gazdasagi ténykedésekor a védjegyjogosult altal hasznalt védjegy
arujegyzékében meghatarozott aruval kapcsolatosan olyan moédon hasznalja, hogy
a szdban forgd védjegynek az adott aru megkiilonboztetésére, illetve eredetének
igazolasara szolgal6 funkcioja érvényre jut.*®

Mindezek mellet hatalmas probléma napjainkban a ,,védjegykalozkodas” je-
lensége.*® Ez alatt értendé mds sikeres, mar befutott védjegyének a jogosult hoz-
zajarulasa nélkiili hasznalata, illetve ide sorolhat6 a védjegynek hamis arucikke-
ken, utanzatokon torténd feltiintetése is. A ,,védjegykaldézkodasnak™ rendkiviil
rossz hatasa van a gazdasagi piacra, nem beszélve az eredeti markakrol, amelyek
esetén hirnévvesztés és arcsokkenés is bekdvetkezhet. A jogos tulajdonosoknak fel
kell 1épniiik sajat védelmiik érdekében, azonban egy kis orszdg csak annyit tud

47 Pfv. IV. 20. 455/2012/6. szam

48 http://vedjegy.blog.hu/2013/10/24/jogvita_melyik_tal_a_telibb_teletal vs_teletal
(2015.04.30)

49 BACHER: i. m. 199.

50 ANN: i, m.
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tenni, hogy visszanyul a nemzetkozi joghoz, csak ezzel tud operalni.>*Ezért is na-
gyon fontos, hogy Eurdpa egyiitt maradjon, és politikai nyomassal kordaban tudjak
tartani a hamisitokat, amely elképzelést mar részben meghiusitott Anglia kilépése
az Eurdpai Uniobol.

Hiaba rendelkeziink szuper védjeggyel vagy esetleg tobbel is, ha 4tiitd sikere
van e versenyeszkoznek, akkor azt el6bb vagy utdbb tamadjak, atveszik, jogosu-
latlanul felhasznaljak, vagy mas modon visszaélnek vele, ezaltal a jo ,,brand” és a
sikeres védjegy veszélybe keriil, ezért mar a bejelentés benyujtasakor figyelemmel
kell lenni ezekre.?

A problémat csak tetézi, hogy az utanzatok mar annyira jok, hogy a vamha-
tosag sem tud kiilonbséget tenni az eredeti és a hamisitott termékek kozott. Alta-
laban ezek a hamisitok kapcsolatban vannak a szervezett biinézéssel, hiszen a ha-
misitdsok soran nagy Osszegli feketén szerzett pénz halmozddik fel, amelyet tisz-
tara kell mosni, tehat a hamisitas sziikségszerti velejaréja a pénzmosas is.>

5. KOVETKEZTETESEK

E tanulmany a hatalyos védjegy—fogalom vizsgalatara vallalkozott. A védjegy sze-
repét, annak egyre inkabb vallalatjelz6ként valo hasznalatat, valamint az ide vezetd
folyamatot boncolgatja. Az ember altal 1étrehozott szellemi alkotasokon fennalld
tulajdonjog, egy nehezen megfoghato, valamint nehézkesen definialhato, kizard-
lagosan az alkotot megilletd jog. Es a védjegy, mint a szellemi termékek egyik
fajtaja gyakran keriil alkalmazasra a kiilonb6z6 személyek altal.

Osszegezve tehat megallapithatd, hogy egy védjegy rendkiviil sok dolgot
elarul, jellemzi az altala megjelolt terméket és az azt gyartd vallalkozast, céget
egyarant. Ebbél kifolyolag feler6sodott a védjegyekkel kapesolatos eljarasoknak,
valamint az ezekre vonatkozé szabalyoknak, azok reformjanak a jelentdsége is.
Emellett kitértem a védjegy gazdasagi jelentdségére is, €s vizsgaltam a védjegy
jogintézményét gazdasagi maganjogi szempontbdl egyarant. Muszaj volt kitérnem
a védjegyekkel kapcsolatos blincselekményekre, és azok jogosulatlan hasznala-
tara, valamint a ,,védjegykal6zkodasra” is, mivel sajnos a szellemi tulajdonnal és
a ,,védjegykaldzkodassal” Osszefiiggd bincselekmények nagy problémat jelente-
nek a kiilonboz6 orszagok szaméra.> E biintetendé cselekmények kovetkeztében

°1 Uo.

52 Védjegyoltalom a gyakorlatban—tandcsadds, tippek, http://www.vedjegyportal. hu/
(2014.12.17)

5 ANN: i. m.

% Uo.
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teljesen értéktelenné valhatnak a leutanzott arucikkek. Maga a levédetés viszony-
lag kdnnyen megy, a donté momentum azonban az, hogy az igy kapott jogvédelem
a levédetett védjegy hasznalatakor az utcan is megvalosul-e.

Kovetkeztetésként levonhato, hogy a védjegy arujelzo szerepe mellett rend-

kiviili jelentdségre tett szert a védjegy vallalatjelz6 szerepe is, mivel nem csupan
az adott vallalat termékét, illetdleg szolgaltatasat tantisitja, hanem jellemzi magat
a gyarto céget, vallalatot is.
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